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MEMENTO MORI



SELFIE
Palabra del año 2013 para 

el Diccionario Oxford



COMUNICACIÓN ES

PERCEPCIÓN



GUERRA POR LA ATENCIÓN
Vivimos constantemente bombardeados por información





“Solo porque algo es 

interesante no quiere decir 

que la gente lo vaya a 

leer. Tienes que ser 

interesante. Tienes la 

obligación de contar y 

entretener”

Bill Bryson



Fotos de Instagram con rostros obtienen 

un 38% más de “Me gusta” y 32% más 

comentarios. 
Fuente: Georgia Tech



“Nos atraen las caras. Somos animales sociales y queremos ver 

a otras personas: nos consuela y nos mantiene a salvo. Esto se 

ha arraigado en nosotros a una edad muy temprana, cuando los 

bebés buscan el apoyo de sus padres”.
Saeideh Bakhshi, Georgia Tech.



CÓMO MEJORAR 
LA COMUNICACIÓN



LAS MEJORES HISTORIAS SON

HISTORIAS HUMANAS

"Human" (2016), Yann Arthus-Bertrand.















¿Quiénes son los hombres y mujeres que buscan mejorar 

un alimento como el arroz? 

¿Por qué lo hacen? ¿Qué no saben?





EMPATÍA
Las historias humanas hacen que un tema 

nos interese y lo recordemos

THE MARTIAN



“Somos una especie 

adicta a las historias. 

Las historias dominan 

la vida humana. Para 

nosotros, las historias 

son como agua para 

los peces. 

Si un narrador es 

habilidoso, 

es capaz de invadirnos 

y cautivarnos”.



LA COMUNICACIÓN DE LA CIENCIA

ESTÁ ROTA



COMUNICACIÓN CON

PERIODISTAS
EL PERIODISTA COMO CAZADOR DE HISTORIAS 



METAFORAS 

Y ANALOGIAS

“O sea”, “es decir”, 

“una especie de”, 

“Es como”.



Identificarlos

Mantener un diálogo fluido

Frases “gancho”

“¿Qué no saben?”

“¿Para qué sirve?”
Pasado, presente y futuro

“¿Por qué hacen lo que hacen?”
“¿En qué afecta a la vida de las personas comunes?”

“¿Cómo se lo cuentan a sus amigos, madre, en un cumpleaños?”



ASOMBRO CURIOSIDAD  EXPLORACIÓN



COSMOS: POSSIBLE WORLDS (2019)



Press media officer.

Contacto con 

periodistas.

Saber quiénes son, 

dónde

escriben, qué escriben.

Imágenes alta

resolución.

Puente con científicos.

Importancia de 

diversidad de voces.

Proceso a mediano y 

largo plazo.

Efecto bola de nieve.





LA COMUNICACIÓN NO ES UN LUJO

ES UN DEBER SOCIAL
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